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Zusammenfassung:

Die Firma IP Multimedia [1] gehért zur Goldbach Media Gruppe. Sie ist «die flihrende
private Vermarkterin der Schweiz in den Bereichen TV, Radio, adScreen und Special
Products.» adScreens sind digitale Werbeplakate, die zB an Bahnhéfen («RailCity»), in
Fussballstadien oder in Shopping-Centern von Carrefour und Coop stehen. Nun bietet die
Firma eine zusétzliche Dienstleistung flir adScreen an: Die digitalen Werbeplakate werden
mit speziellen Kameras bestlickt. Diese erfassen, wer eine Werbung wie lange anschaut.
In der Selbstbeschreibung preist die Firma diese Neuerung als «neue Qualitét der
Marktforschung».

Die Software flir die Einrichtung wurde von der Pariser Firma Quividi entwickelt. Sie kann
gemass Selbstbeschreibung beispielsweise unterscheiden, ob das Plakat von einem
dlteren Mann oder von einer jungen Frau betracht wird. Zudem registriert das System
Umwelteinfllisse wie zB. die Witterung.

Die Neuerung wird bereits von rund 200 Firmen im Ausland eingesetzt. IP Multimedia
entscheidet nach einer ersten Testphase Ende 2008, ob sie das System in der Schweiz
flachendeckend einflihren will.

Auch wenn diese Art von Uberwachung und Kontrolle nicht gegen das Datenschutzgesetz
verstdsst — die Daten werden (noch) nicht gespeichert, die Bilddaten lassen keine
Ruckschlisse zur Identitat der gefilmten Person zu und sie kénnen (noch) nicht mit
weiteren persénlichen Daten verknUpft werden und die erfassten Personen sind nicht
persoOnlich identifizierbar — so bedeutet dies doch ein Eingriff in die Privatsphére. Wer sich
dieser Art von ungefragter «Mitarbeit» bei der Werbung entziehen will, muss ktinftig einen
Bogen um die mit solchen Kameras ausgertsteten Plakat machen.
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